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Учетная политика управленческого учета
рекламного агентства «ХХХ»
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1.1 Контроль за соблюдением
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2 Методология управленческого учета

2.1 Основные положения
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2.3 План счетов
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3 Основная деятельность

3.1 Понятие проекта

3.2 Структура доходов/затрат по проекту
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